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Introduktion

Hur vi ser ut nar vi kommunicerar har betydelse. Var identitet
sakerstaller att vi och vart budskap syns och tar plats i konkurrens med
andra insamlingsorganisationer och féretag. Vi vill darfér att du som
ska arbeta med var kommunikation laser igenom den har manualen noga
och féljer de regler och riktlinjer vi har. Tillsammans skapar vi en stark
och enad rést i kampen mot barncancer. En rést som gér att édnnu fler
vill bidra till vart livsviktiga arbete.

Om du har nagra fragor s& hér garna av dig till marknadsavdelningen.
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Barncancerfonden Logotyp

Primar logotyp:

Positiv logotyp

Barncancerfondens logotyp &r ursprungligen ritad
1982 av Hans Kiindig. Idén var att skapa en symbol
med “busig” och lekfull karaktar. Logotypen ar enkel
i sin form for att den ska vara latt att kadnna igen,
och for att den ska fungera vél i olika sammanhang
och storlekar.

Den positiva bla logotypen anvénds priméart pé alla
ytor dar den har god synlighet och tydlighet.

BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK: 100, 69, 0, 4

Negativ logotyp

En negativ, vit, logotyp finns som alternativ dar den
bla logotypens synlighet blir begransad, till exempel
mot fotografier eller mérka farger.
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Logotyp:
Frizon & minsta storlek

Frizonen ar marginalen runt logotypen som méste héllas
fri frén andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljé (till exempel
tillsammans med andra logotyper och varumarken) &r T
det viktigt att sékerstélla frizonen for att logotypen
alltid ska uppfattas tydligt.

Héjdmattet
Frizonen géller inte i védra egna mérken. Dessa bildar p4 logotypens
fristaende symboler med specifika regler kring frizon. B= Frizon
Se respektive variant langre fram i manualen.

Minsta storlek

Den minsta tilldtna storleken pé logotypen W .
ar 10 mm i hojd. Minsta storlek
MMN— 10 mm i hajd.




Barncancerfonden Logotyp

Logotyp: Synlighet

Positiv/negativ logotyp

Synlighet och tydlighet &r alltid det viktigaste att ta
hansyn till nar man valjer logotypvariant, oavsett om
det ar digitalt eller tryck.

Mérkblé logotyp anvénds alltid pd Barncancerfondens
ljusare farger, till exempel var ljusbla priméarfarg. Och
kom ihag, den negativa logotypen finns som alternativ
dar den bl logotypens synlighet blir begrénsad, till
exempel mot fotografier eller mérka farger.

Om ingen av varianterna far god tydlighet bor
bakgrunden bytas eller modifieras.

For svart/vita trycksaker finns en svart variant. Den
far endast anvéndas om de andra varianterna inte kan
anvéndas av trycktekniska skal.




Barncancerfonden Logotyp

Logotyp:
Avtalade samarbeten

Vi ér ména om att vart varumarke inte utnyttjas eller
pé nagot satt associeras med sammanhang som vi inte
har kontroll éver. Darfor kravs ett samarbetsavtal
for att fa tillstand att anvédnda Barncancerfondens

logotyp.

Storleken pa Barncancerfondens logotyp far max
vara 1/3 av ditt féretagets logotyp. Den kan placeras
i de bada 6évre hérnen eller i nedre vanstra hérnet,
beroende pa placeringen av féretagslogotypen.

Tank pa att Barncancerfondens logotyp aldrig far bli
mindre i héjd &n 10 mm.

Barncancerfondens logotyp ska alltid ha en friyta
enligt denna manual och far darfér inte laggas direkt
mot ytterkant.

D
FONDEN

Nu stodjer vi
Barncancerfonden
med 5 kronor |
per sald artikel!

Lorem ipsum dolorem
lorem. Labo. Neque
nobis erferio qui dolum

dolor lorem. LOGO



Barncancerfonden Logotyp 9

sverige” som upptar hela logotypens bredd. P4 detta
Foéreningslogotyperna finns fardiga att ladda ned i
flera olika versioner, och i samtliga nédvandiga format.

Foreningslogotyp
Barncancerféreningarna har sin respektive region
som ett tillagg under logotypen. Tillagget &r typo-
graferat i Barncancerfondens identitets-typsnitt
satt far avdelningen en storlek med god lasbarhet.
Avdelningen Stockholm Gotland skrivs ut péa tvé rader

Athletics, i vikten Extra Bold.
Storleken pa tillaggets text utgar fran ordet "Mellan- me me
for att behalla sin storlek.




Barncancerfonden Logotyp

Foreningslogotyp:
Varianter & synlighet

Synlighet och tydlighet &r alltid det viktigaste att ta
hansyn till nar man valjer logotypvariant.

Det finns tre primara varianter av féreningslogo-
typen. En variant med Barncancerfonden i mérkblatt
och féreningen i ljusblatt. Denna anvands i stérsta
mdjliga mén dar lasbarhet och tydlighet tillater.
Ytterligare en variant &r en helt vit logotyp som
anvénds mot bild och mérka farger. Den tredje
varianten har Barncancerfonden i mérkblatt

och féreningen i vitt. Denna kan nyttjas mot var
ljusbla primarfarg.

For svart/vita trycksaker finns en svart variant. Den
far endast anvédndas om de andra varianterna inte kan
anvandas av trycktekniska skal.

Mellansverige

FONDEN

Mellansverige




Barncancerfonden Logotyp

Foreningslogotyp:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt féreningslogotypen som
maste héllas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljé, till exempel
tillsammans med andra logotyper och varumarken,
&r det viktigt att sékerstélla frizonen for att
féreningslogotypen alltid ska uppfattas tydligt.

Hojdmattet
pé logotypens
B = Frizon

Héjdmattet
pé logotypens
B = Frizon
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Féreningslogotyp:
Exempel

Som inspiration ger vi ndgra exempel pa hur du kan
anvanda foreningslogotypen. Hér av dig till oss om
du funderar 6ver hur du pa bésta sétt kan applicera
market.

OBS! Tank p4 att allt material dér vér logotyp finns
maste vara reglerat. Det innebér att varje person
méaste rekvirera ut plagg/material och de far endast
anvandas nér hen representerar ndgon av vara
féreningar. Klader och annat material som ska kastas
méaste brannas s& att det inte hamnar pa villovagar.
Var rédd om vart varumérke!

Stockholm
Gotland




Barncancerfonden Logotyp
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SoMe/Favicon-logotyp:

Huvudlogotyp

Foér sociala medier och i webblasare anvander vi en
forkortning av Barncancerfonden: BCF. Markets
bokstaver ar tagna ur logotypen fér igenkénning och
tydlighet.

Foéreningslogotyper

For de lokala féreningarna finns varianter pa symbolen
for separata konton.

Stockholm
Mellansverige Gotland
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Barncancerfonden Farger

Farger:
Primarfarger

Vara priméra varuméarkesféarger ar de tva bla
nyanserna BCF mérkbld och BCF ljusbld. Dessa tva
farger bildar grunden fér var palett och ar ett

av vara grundldggande verktyg fér igenkanning.

Pantone (PMS) anvéands vid dekorfargstryck.
CMYK anvands vid fyrfargstryck.
RGB och HEX anvénds fér publicering pé skérm.

BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK: 100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77,186, 238
PMS: 2190 U
CMYK:64,2,0,0

15



Barncancerfonden Farger

Farger:
Komplementfarger

Komplementféarger

Vara komplementféargers funktion &r att understédja
véara primérfarger och ska inte ses som ett alternativ
till huvudfarg.

BCF Korall ar en signalfarg som kan anvéndas fér
att signalera viktig information eller for att skapa
Call To Action. Till exempel manadsgivar-knappar pa
hemsidan.

BCF Beige &r en kompletterande bakgrundsférg fér
att skapa variation och ett varmare uttryck.

BCF Korall

HEX: #EA5053
RGB: 234, 80, 83
PMS: 1787 U
CMYK: 0, 80, 60, 0

BCF Beige

HEX: #EAE3D9
RGB: 234, 227, 217
PMS: Warm Grey 1U
CMYK: 10, 10, 16, 0

16

Nyanser

Véra nyanser av BCF Korall och BCF Ljusbld anvander
vi primart i vara digitala kanaler for att skapa variation.
Vi anvénder dem ocksa i diagram och statistik for att

fa en bredare palett.

BCF Rosa

HEX: #F39AA3
RGB: 243,154,163
PMS: 197 U
CMYK: 0, 51,24,0

HEX: #A4DBF8
RGB: 164, 219, 248

CMYK: 39,0,0,0

BCF Ljusbla 3
HEX: #DFF2FD
RGB: 223, 242, 253
PMS: 642 U
CMYK:15,0,0,0
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Om typografi

Malet med Barncancerfondens typografi ar att genom typsnittsval och
enkla men konsekventa regler skapa igenkanning, tydlighet och identitet.

Typografin bér spegla det grundldggande intresset féor ménniskan: ett
humanistiskt, mjukt och enkelt satt att typografera.

Vi arbetar primart med typsnittet Athletics, ritat ar 2017 av den
australiensiska typsnittsstudion Family Type. Athletics &r ett modernt
och linjart typsnitt med stora och tydliga former, ett samtida anslag
och lekfulla detaljer. Typsnittets egenheter och detaljer hjélper oss med
igenkénning och varumarkesnérvaro, dven om var logotyp frénvarar.



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Priméart typsnitt

Athletics Extrabold anvands for huvudrubriker och
stora budskap.

Athletics Bold anvands fér mellanrubriker och kortare
texter i annonser.

For brédtext anvénds i huvudsak Athletics Regular,

men kan bytas ut mot Athletics Medium om lasbar-

heten kréver det, till exempel vid valdigt smé grader
eller vid inverterad text.

Farg pa typografi ar svart, vit eller ndgon av
primarfargerna BCF Morkbla eller BCF Ljusbla.

Athletics
Extrabold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?28S£¥€0©
fghijkimnopqgrstuvwxyzaaeies / 1234567890

Athletics
Bold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?SEL¥E€0©
fghijkimnopqgrstuvwxyzaseied / 1234567890

Athletics
Medium

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &I?$LY¥E€O
fghijkimnopqgrstuvwxyzaseied / 1234567890

Athletics
Regular

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?2$L¥E€©
fghijkimnopqgrstuvwxyzaseéded / 1234567890



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Grundlaggande
installningar

For att f& en sé behaglig, lasbar och valtypo-
graferad text som méjligt skiljer sig installningarna
fér rubriker och brédtext nagot. Till hdger ser
du installningar for vikt, radavstand, ordmellanrum
och tillriktning. De har instéllningarna sékerstaller
att text alltid ser likadan ut, &ven i detaljerna.

Huvudrubrik

Lorem ipsum
dolorem lorem

20

Instéllningar for huvudrubriker.

Vikt: Athletics Extrabold
Radavstand: 105 %
Ordmellanrum: 75 %
Tillriktning: +/- O

Mellanrubrik

Lorem ipsum dolorem

Instéllningar for mellanrubriker.

Vikt: Athletics Bold
Radavstand: 105 %
Ordmellanrum: 90 %
Tillriktning: +/- O

Brédtext

ltaque ni quid ut ma et quo to queli consed que idus
inctotat is ea dolum quidercia dellicio osa dit labo.
Lesequis auditatie labo. Neque magnisi ut gam litatem
sintur res sitodibus, officia sunt la et vel is dis uto
eostis dolressi ipsunt pos ex endit ut dio fuga lorem.

Instéllningar for brédtext.

Vikt: Athletics Regular
Radavstand: 130 %
Ordmellanrum: 90 %
Tillriktning: +/- O
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Typografi

Skiftlage el sa Igement.
Vi skriver alltid med versalgemen text — alltsd med
bade stora (versala) och sma (gemena) bokstaver.
Den versalgemena texten ger ett mjukt och lekfullt
a boksta
ma bokstaver.

uttryck i och med den varierade hdjden. Enbart
versal text uppfattas hart och mer uppmanande.

SALT
ORA

STA



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Justering av rubriker

Rubriker vénsterjusteras eller
centreras. Valj det alternativ som ar
bést for den évergripande formen.

22

Viansterjusterad rubrik

Barn och cancer
hor inte ihop

Centrerad rubrik

Barn och cancer
hor inte ihop



Barncancerfonden Typografi

Typografi:
Justering av brédtext

For texter mer omfattande én négra rader justeras
véansterkanten jamt. Detta ger formen en naturlig
struktur och ordning. Enbart centrerad text i
stérre mangd kan f& ett rérigt uttryck och ger
texten sémre lasbarhet.

Vi marginaljusterar inte texter utan later héger-
kanten vara ojamn. Detta ger en friare, mer
lasbar och humanistisk form, samt motverkar
avstavningar, gluggar och utdragen text.

23

Vénsterjusterad

Vi arbetar med en ojamn hégerkant!

Om man har méjlighet — och tid - kan
man férsdka fa den ojamna hdgerkanten
att bli s& varierad som mgjligt (som har

i exemplet).

Lesequis auditatie labo. Neque magnisi ut qa
sintur res sitodibus, offficia sunt la et vel is dis
eostis dolressi ipsunt pos ex endit ut dio fuga

Sarskilt i kortare texter med storre
grad: ingresser, annonser, presenta-
tioner och powerpoints. Textgruppen
blir behagligare och mer lattlast om
den hela tiden ar varierad.

Et ea iust ernat hicati berorio dolu tatur? Adearo
reicet voluptatem eti ant ut halrum rem essuntiis ani
adiaepe rferumo aut aliasiod ducim harum et quae

dicotat. Itae que et labor rem. Nequis dem a g vitolio
quaspie ndebis etur, occus quam, conesequis atiunt
ella di genia volt fugia atum aute volor ratate
deno ihit volorem fugiae nes sitias eme magni sitato
quatus, conser nos ditatemi duo ventis ad ex eat quis
et. Lorem ipsum dolorem lorem aquenti.

Centrerad med ojidmna kanter

Lorem ipsum dolorem lorem.
uid ut ma et quo to quelia c

doloressi ipsunt
fuga lorem ipsum.

genia volt fugia voloratate rehend
Lorem ipsum dolorem lorem aquenti.

esequis atiunt digenia volut f
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Typografi
Komplementtypsnitt

Vianvander vart primértypsnitt i s& hég utstrackning
som mojligt. Athletics har hég lasbarhet i badde smé
och stora textméngder.

Ibland kan det dock, i omfattande trycksaker (till
exempel. bocker) i langre dokument eller Wordmallar,
behdvas ett typsnitt med serifer. Vid dessa tillféllen
anvénder vi typsnittet Georgia, tecknat 1993 av
formgivaren Matthew Carter med ambitionen att ta
fram ett typsnitt med s& hég lasbarhet som méjligt,
bade i tryck och pa skdrm. Georgia &r ett standard-
typsnitt som finns férinstallerat i bdde Windows och
Mac OS.

Georgia kan anvéandas i Office-miljo, i Word och Excell,

i PowerPoint anvander vi dock andra typsnitt, se
avsnitt 3.7.

24

Georgia
Bold

AaBbCecDdEe AaBbC(Cc

FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
fghijklmnopqrstuvwxyzaaeaso
KI?$LY¥YE€C 1234567890

Georgia
Regular

AaBbCeDdEe AaBbCe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
fghijklmnopqrstuvwxyzaaeaso

&I?$ELEYEC 1234567890

Generella instéliningar
av Georgia.

Radavstand: 130 %
Ordmellanrum: 80 %
Tillriktning: +/- O
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Typografi
Office/PowerPoint

Barncancerfonden anvénder typsnittet Athletics i

s& stor utstrackning som mojligt. Tank pé att spara
worddokument som en pdf innan du skickar det, for
att sékerstalla att dokumentet behéller vart typsnitt.
Risken &r annars stor att hela dokumentet férvrangs
eftersom mottagaren troligtvis saknar Athletics.

Nar det géller PowerPoint ér Athletics inkluderat i var
grundmall. Anvénd den i férsta hand.

Om du av nagon anledning saknar Athletics gar det
bra att anvanda Arial eller Helvetica.

Arial och Helvetica kan anvéndas i Office-miljo, och
som rubriker i Excell. | Word anvénder vi dock andra
typsnitt, se avsnitt 3.6.

Arial
Bold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!?$£¥€0©
fghijkimnopqrstuvwxyzaaeaeo / 1234567890

Arial
Regular

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!I?$£¥€0
fghijkimnopqrstuvwxyzaaseagd / 1234567890

Helvetica
Bold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!?7$£¥€0©
fghijkimnopqrstuvwxyzazeagd / 1234567890

Helvetica
Regular

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!?$£¥€0
fghijklmnopgrstuvwxyzaseag6 / 1234567890

25



Annonser &
trycksaker



Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Grid:
Staende format

Till héger ses en grundlaggande uppbyggnad av en
annons eller trycksak i stdende format. Genom att
arbeta med liknande proportioner och férhallanden
binder vi ihop var produktion och far en stérre
enhetlighet.

Man méste dock se detta som en utgéngspunkt.

Vid valdigt stora eller véldigt smé format, samt vid
extremt hégsmala eller avldngt liggande format, kan
man behéva korrigera marginaler och storlekar. Utga
frén dessa férhallanden och korrigera eventuellt tills
form och funktion blir bra. Hall hela tiden ett 6ga pé
att den 6vergripande formen kédnns som Barncancer-
fonden och hanger ihop med évrig produktion.

Yttre
marginal:
5% av X

Inre marginal
(satsytan):
10% av X

X=Dokumentets bredd

For staende
format delar vi
in satsytan i
fyra kolumner
utan mellanrum

27



Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Grid:
Liggande format

Till héger ses en grundlaggande uppbyggnad av en
annons eller trycksak i liggande format. Genom att
arbeta med liknande proportioner och férhallanden
binder vi ihop var produktion och far en stérre
enhetlighet.

Man méste dock se detta som en utgéngspunkt.

Vid valdigt stora eller véldigt smé format, samt vid
extremt hégsmala eller avldngt liggande format, kan
man behdva korrigera marginaler och storlekar. Utga
frén dessa férhallanden och korrigera eventuellt tills
form och funktion blir bra. Hall hela tiden ett 6ga pa
att den évergripande formen kénns som Barncancer-
fonden och hanger ihop med 6vrig produktion.

X=Dokumentets hojd

28

Yttre
marginal:
5%av X

Inre marginal
(satsytan):
10% av X

For stdende
format delar vi
in satsytani
sex kolumner
utan mellanrum



Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Storlek & placering:
Logotyp, annons & omslag

Placering pa
staende format

Placering pa
liggande format

29

Till héger ses en generell storlek och placering av
Barncancerfondens logotyp i en annons eller trycksak.

Genom att arbeta med liknande proportioner och
férhallanden binder vi ihop vér produktion och far en
stoérre enhetlighet.

Man méste dock se detta som en utgangspunkt.

Vid valdigt stora eller véldigt smé format, samt vid
extremt hégsmala eller avlangt liggande format, kan
man behdva korrigera storlek och placering. Utgé
frén dessa férhallanden och korrigera eventuellt tills
form och funktion blir bra. Hall hela tiden ett 6ga pa
att den évergripande formen kédnns som Barncancer-
fonden och hanger ihop med évrig produktion.

Sekundar
placering

Priméar
placering

Sekundar
placering

Primar
placering

ONDEN

| och med logotypens oregel-
bundna form far man lata delar av
den gé éver marginalen. Hitta ett
medellage dér det kénns som att
logotypen stér p4 marginalen




Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Storlek:
Typografi

Till héger ses en generell storlek fér rubriker i en
annons eller trycksak. Genom att arbeta med
liknande proportioner och férhéllanden binder vi
ihop véar produktion och far en stérre enhetlighet.

Detta ar en utgéngspunkt. Hur typografin uppfattas
kan vara valdigt beroende av formatets storlek,
annonsens idé eller kombinationen med bild.

Brodtext ges inga generella matt utan méste
beddmmas fréan géang till géng, beroende pé lasbarhet
och funktion. Hall dock hela tiden ett 6ga pa att den
overgripande formen kénns som Barncancerfonden
och att det hénger ihop med 6vrig produktion.

X=Dokumentets bredd

Lorem ipsum dolorem
orem ipsum nova

Rubrikens
versalhdjd
4% av X

30



Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Placering: 90-konto

SVENSK

SVENSK
INSAMLINGS INSAMLINGS
fkonto | KONTROLL: konto KONTROLL

Nar kommunikationen i férsta hand handlar om
insamling ska Svensk Insamlingskontrolls logotyp finnas
med pé enheten. Den ska om mdjligt placeras i ndgot av
de 6vre hérnen.

Las Svensk Insamlingskontrolls guidelines fér mer
information om hur 90-kontosymbolen anvands.

90-kontosymbolen placeras
pé den yttre marginalen i ndgot
av de 6vre hérnen.

Symbolen skall inte kdnnas
stor eller idgonfallande




Barncancerfonden

Exempel

Barn och cancer
hér inte ihop.

Swisha 9020 900
och stéd forskningen.

Annonser & trycksaker

‘vartygade om att hon kommer klara det gelant:
E Fort,

Dubbel sorg nér ett
barnbarn drabbas

livet. Man Far nytt perspekti
berattar morfar Goran.

Clarsa
morfar G
i ori Jlara b

Britt-Marie samtalet hon aldrig kommer glomma:

and
igenom det han, Sorgen bir dubbel”

Familjons nya vardeg blir en serie av vantan och ovisshet.

twmor bl manorolig” berdttar Brict-Marie.  oceelegen

Barn och cancer hér inte ihop.
Swisha till 9020900 och stéd forskningen.

lise 2 ar;
lymfom
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Barn och cancer hoér inte ihop.
Swisha till 9020 900 och stéd forskningen.

Martin 7 ér,
njurtumér



Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Adressformat:
Generellt

Alla trycksaker som Barncancerfonden skickar ut
ska innehalla avséandar- och kontaktinformation.
Texten i adressraden ska alltid sattas i Athletics
Regular, hemsidan marks sarskilt ut i Athletics Italic.

Exemplen visar texten satt i storleksgrad 7,5 pt med
130 % radavstand och 90 % ordmellanrum. Vid behov
kan texten séttas i annan storlek (helst inte stérre),
men i samma proportioner.

For texten "Tel”, "Pg”, "Bg” osv. anvénder vi aldrig
kolon som skiljetecken, eftersom det ger ett hardare
intryck an utan.

| DR-enheter, som oftast bestar av flera enheter
(brev, folder osv) ar det for foldern lampligt att
anvanda den enklare avsdndaradressen. Pg, Tel och
webbadressen ar den information som alltid maste
finnas med.

De olika grupperna av information separaras av ett
helfyrkantsmellanrum.

Den engelska versionen av adressformat skiljer

sig inte namnvart fran den svenska. Det viktigaste
tilllagget: Swedish Childhood Cancer Fund markeras
med Athletics Italic. Fér évrigt galler samma principer
som den svenska versionen.
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1.
Adressraden uppdelad pé tre rader. Lamplig for till exempel sidfot péa trycksaker ner till A5 format.

Box 3426, 103 68 Stockholm Besoksadress c/o Epicenter, Malmskillnadsgatan 44 A
Tel 08-58420900 Orgnr 802010-6566 Pg902090-0
barncancerfonden.se

2.
Adressraden uppdelad pé fyra rader. Lamplig for trycksaker med mindre bredd &n format AS.

Box 3426, 103 68 Stockholm

Besoksadress c/o Epicenter, Malmskillnadsgatan 44 A
Tel 08-58420900 Org nr 802010-6566

Pg 902090-0 barncancerfonden.se

3.
Adressraden med minsta méjliga information. Lamplig foér foldrar/broschyrer som tillhér
DR-utskick med foéljebrev (dar en komplett avsédndaradress finns med).

Tel 08-58420900 Pg902090-0
barncancerfonden.se



Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Adressformat:
Logotypens placering

Logotypen placeras alltid i det nedre hégra hérnet
enligt reglerna i avsnitt 4.3.

| sma format far logotypen inte bli mindre an det
bestédmda minsta méttet.
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P

Placering och storlek for
utskick fran Barncanerfonden

Placering och storlek
for utskick fran lokala
avdelningar



Barncancerfonden Pappersval

Pappersval

Till alla véra trycksaker anvander vi obestruket papper, eftersom vi stravar
efter den mjuka och varma kénslan som obestruket papper ger.

Vi anvéander helst Munken Polar som &r ett kvalitetspapper i ménga olika
ytvikter for olika &andamal. For att f& ner produktionskostnader férekommer
ibland andra alternativ som paminner om Munken Polar. Alternativet ska alltid
vara obestruket.

Principen géller samtliga trycksaker dven omslag fér bécker och broschyrer.
Anvand d& en hogre ytvikt och eventuellt ett skyddande lack.

For att underldtta dtervinningen av trycksakerna undviker vi helst laminat och
folieringar.
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Barncancerfonden lllustration & grafik

lllustration & grafik:
Symboler & ikoner

Vart satt att illustrera hamtar vi frén de handgjorda
formerna i vér logotyp. Med hjélp av element och
former direkt ur logotypen — eller former inspirerade
av den kan vi skapa smé symboler eller férklara
skeenden med en stark koppling till det évriga
varumarket.

Formerna kan &ven med férdel animeras.
Ikoner fér hemsida och trycksaker tecknas pa

samma vis, med inspiration fran logotypens
handgjorda former.

37

Exempel
lllustrationernas uttryck utgar
fran logotypens former.

Symbol
Ett par illustrationer som till

exempel. skulle kunna vara vinjetter
for delar av hemsidan.

lkon

Ikoner ritas med inspiration fran
logotypens formsprak.



Barncancerfonden lllustration & grafik

Symboler

Vi har tagit fram nio symboler som ar ténkta att
anvandas p& webben och i presentationer men &éven
i trycksaker dar det finns behov. Alla symboler finns
ocksd i rorligt format

A s 9
e

Barn Egen insamling Event Féreningsverksamhet Forskning

Insamling Paverkan och kommunikation Rad och stod Testamente
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Barncancerfonden lllustration & grafik

lllustration & grafik: Tark il
Data & statistik e iigass doan  egrannet

eller i en ordning s& de kommer
forst. Den mérkbla och den ljusbla

ska vara bredvid varandra i stapel-

diagram.
Vi presenterar data och statistik p& ett enkelt och

tydligt vis. For variation anvander vi hela var farg-
pallett. Dock &r véara primérféarger alltid de som ar
knutna till den viktigaste datan.

Anvénd inte skuggningar, bilder och gradienter, utan
jobba med stora tydliga och rena fargfilt.

4%

06—

10% ——

9%

33% April
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Barncancerfonden Bildtonalitet

Bildtonalitet

Vart bildmaterial ska k&dnnas dkta och verklighetsnéra. | stérsta méjliga utstréckning
anvénder vi oss av autentiska personer i naturlig ljussattning. Vart bildmanér ska
upplevas varmt och hoppfullt dven i kénsliga situationer. Var kénsla &r dokumentar;
vi vill undvika poserande och uppstéllda bilder. En allvarsam kénsla ar 6nskvard men
om vi portratterar sjuka barn far de aldrig upplevas som sjuka, ledsna och ensamma.
| de fall barnet &r sjukt och ledset bor det avbildas i séllskap med nagon,
foretradesvis en foralder eller annan vuxen. Ar barnet diremot sjukt — men glatt
eller stolt — ar det okej att det avbildas ensamt.

I informationsfoldrar anvander vi féretradelsevis bilder fréan verksamheten.
De kompletteras med vara vardegrundsbilder fér att skapa kénslan vi vill formedla.

| kampanjkommunikation arbetar vi med studiobilder och bla bakgrund for att skapa
igenkanning och bygga varumarket Barncancerfonden langsiktigt. Dessa bilder &r till
sin natur mer "uppstaéllda” och skiljer sig ddrmed frén vart dokumentéara manér.

Obs! Taénk pd att en bild som ska tryckas mdste ha en tillrécklig upplésning fér att
kunna tryckas i 100 % storlek i 300 dpi.
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Dokumentart manér
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Kampanjmanér
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Barncancerfonden Texttonalitet

Texttonalitet

Néar du skriver texter for Barncancerfonden finns det négra saker som kan vara
bra att ténka pa:

Visa hoppfullhet

Barncancer ar ett svart och jobbigt &mne att prata och skriva om. Vi vill darfér gérna
férmedla en kansla av méjligheter och hopp i var kommunikation. Det kan till exempel
handla om att berdtta hur man som givare kan vara med och bidra till att géra livet
battre fér drabbade barn och familjer.

Var karnfull

Vaga vara direkt och skriv som det ar. Till exempel sédg dog istéllet for somnade in.
Hall spraket enkelt och beratta det viktigaste forst. Aven om dmnet &r engagerande
finns ingen anledning till ett alltfér méalande sprék eller kréngliga omskrivningar.

Hall kvar Idsaren genom att l&ta budskapet driva texten framat.

Ténk pé lasaren

Fundera pé vem som ska lasa texten och anpassa tonaliteten darefter. Anvand ett
du-tilltal i s& stor utstrackning som mdjligt. Om innehéllet ar informativt eller rad-
givande kan ett ndgot mer formellt sprak anvéndas. Om innehéllet ska driva insamling
bor spréket vara enklare och mer direkt. Oavsett vilken typ av text du skriver ar
det viktigt att fakta dterges pa ett tydligt och korrekt sétt.

Obs! Tank pé att undvika "inifréan och ut-perspektivet”.



Barncancerfonden Texttonalitet

Grundbudskap

Barncancerfondens mal ar att alla som drabbas av barncancer ska leva — inte bara
overleva. Det innebar att vi stér vid de drabbades sida, oavsett om de behdver akut
eller mer langsiktigt stéd. Har kommer négra grundformuleringar som vi anvénder
beroende pé textens syfite.

Séljande budskap:

— Barn och cancer hér inte ihop. Hjélp oss dela ordet.

— Swisha till 90 20 900. Varje krona é&r livsviktig.

— Swisha till 90 20 900 och stéd forskningen.

— Tack vare din géva kan vi gora skillnad fér barn med cancer och deras familjer.

Informativa budskap:

- Varje dag drabbas ett barn i Sverige av cancer.

— |dag 6verlever 85 procent av de barn som insjuknar i cancer.

— Barncancer ar den vanligaste dédsorsaken bland barn i Sverige till féljd av sjukdom.

— Barncancerfonden &r den stdrsta finansidren av barncancerforskning.

— Sedan starten 1982 har Barncancerfonden bidragit med mer an 4,5 miljarder till
barncancerforskning och utbildning. (Siffror fran 2024)

— 70 procent av barncanceréverlevare drabbas av sena komplikationer, antingen av
den tuffa behandlingen eller sjukdomen i sig. Ungefér en tredjedel av dem far svéra
och potentiellt livshotande besvar.

— Mellan 750 och 800 barn ar under cancerbehandling varje ar.

- Trots forskningsframstegen ar det motsvarande tvé skolklasser som dér av cancer
varje &r, och an idag finns det barncancerformer som ar obotliga.

— Barncancerfonden arbetar for att fa till férandringar i samhéllet som ska férbattra
situationen fér alla som drabbats av barncancer.
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Barncancerfonden Stédmarken

Give Hope-market

Give Hope-mérket passar extra bra nar insamling
sker via specifika produkter. Tank pa att tydligt
ange hur stor del av produktens pris som gar till
Barncancerfonden. Det bér ske i direkt anslutning
till produkten, till exempel pé en hangetikett eller en
hyllvippa. Bidraget ska uttryckas i ett fast belopp
eller i procent av produktens/tjanstens véarde.
Uttryck som till exempel. "allt dverskott/vinsten
skanks till Barncancerfonden” rekommenderas inte
da det uppfattas otydligt for mottagaren.

Give
Hope®
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BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK:100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77, 186, 238
PMS: 2190 U
CMYK: 64,2,0,0

Minsta storlek

Den minsta tillatna storleken pa Give Hope-market
ar 25 mm i bredd.

Minsta storlek
25 mm i bredd.

rahma®

Hope



Barncancerfonden Stédmarken

Give Hope-market:
Tva-sidigt méarke

Give Hope-market finns dven i en tva-sidig variant dar
man kan inkludera ett fértydligande om det stéd som
tillfaller Barncancerfonden. Mérket laddas ned som en
mall s& texten kan &ndras.

Samma marke finns dven for digital anvandning. Det
ar animerat s& att det vénder sig nér man héller
muspekaren dver.

Kontakta varumarkesansvarig fér mallar eller
fardiga marken.

Framsida
Nar du kdper den har
produkten gar xxx
kronor till kampen -

mot barncancer.
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Barncancerfonden Stédmarken

Give Hope-market:
Frizon

Frizonen &r marginalen runt Give Hope-market som
maste héllas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljé (till exempel
tillsammans med andra logotyper och varumarken) ar
det viktigt att sékerstélla frizonen fér att mérket alltid
ska uppfattas tydligt.

X=20% av markets bredd
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Barncancerfonden Stédmarken

Give Hope-market:
Exempel

Héar ger vi ndgra exempel pa applicering av

Give Hope-market. Hor av dig till din kontaktperson om
du funderar dver hur ditt féretag pa basta satt kan
applicera mérket. Och glém inte att all anvédndning av
market ska godkannas av Barncancerfonden.

E-handel.
Mérket vander sig nér man passerar
6ver med muspekaren.

RAKT P BESTALLMINGAR OVER $000kr"]

Nar du koper den har
produkten gr xxx
kronor tillkampen
mot barncancer.

AT LTS
STRAMDTERMISSET PLAY IT STCM STRANDTENNISSET PLAY IT 13CM
105,00 kr 39,95 kr
0 18 o8 wrblager D T el
Kb gt bt ol ¥ Firwws inte | saruhat
@ L) L)
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Hangetikett
péa produkt.
2-sidig

SPOATUL
SMASHIALL SPORTHE 290CM SVART/GRON

199,00 kr

8 g

w P e beudlag onire @
Skylt vid
produkt



Barncancerfonden Stodmarken

Vi/jag stodjer:

*Vi/jag stédjer Barncancerfonden” &r framtaget med
formmassig koppling till Barncancerfondens logotyp.
Market i farg ska anvéndas i s& stor utstréckning som
méjligt.

| all kommunikation dér mérket anvénds ska det vara
tydligt vad stédet bestar av. Berdtta i en férklarande
brédtext hur stort bidrag eller hur stor andel som
skanks till Barncancerfonden. Bidraget ska uttryckas i
ett fast belopp eller i procent av produktens/tjanst-
ens varde. Generella uttryck som “allt éverskott” och
“vinsten skanks till Barncancerfonden” rekommenderas
inte da de ar otydliga fér mottagaren.

Vistodjer

Tillsammans
stodjervi
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BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK:100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77,186, 238
PMS: 2190 U
CMYK: 64,2,0,0

Minsta storlek

Den minsta tillatna storleken pa Vi/jag stédjer-mérket
ar 25 mm i bredd.

Minsta storlek
25 mm i bredd.

Vistodjer



Barncancerfonden Stodmarken

Vi/jag stodjer:
Varianter

Markena finns i tva priméra fargstalliningar. Anvand
det som passar bést mot bakgrunden och som blir
tydligast.

Alla varianter finns att ladda ned i flera olika filformat
(EPS, PNG). Anvand EPS for tryck da den &r skalbar,
PNG passar for webb.

GlIém inte att all anvéndning av market ska godkannas
av Barncancerfonden.

Jag stodjer

Vistodjer

Tillsammans
stodjervi

FONDEN
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Barncancerfonden Stodmarken

Vi/jag stodjer:
Féreningsvarianter

Market finns dven med de lokala féreningarna som ett
tillagg under logotypen. Alla varianter finns att ladda
ned i flera olika filformat (EPS, PNG). Anvand EPS fér
tryck déa den ar skalbar, PNG passar fér webb.

Vistodjer

FONDEN

Sodra

Jag stodjer

Vistodjer

Mellansverige

Jag stodjer

Vistodjer

Stockholm
Gotland

Jag stodjer
BARNCANCER
FONDEN

Ostra
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Barncancerfonden Stodmarken 55

Vi/jag stodjer:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt Vi/jag stédjer-mérket som | |
maste héllas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (till exempel tillsam-
mans med andra logotyper och varumarken) ar det
viktigt att sékerstalla frizonen fér att mérket alltid ska
uppfattas tydligt.

| X=20% av markets bredd |



Barncancerfonden Stodmarken

Vi/jag stodjer:
Exempel

Héar ger vi ndgra exempel pé applicering av Tillsammans
stodjer vi-market. Hor av dig till din kontaktperson om
du funderar &ver hur ditt féretag pa bésta sétt kan
applicera mérket. Och glém inte att all anvédndning av
market ska godkénnas av Barncancerfonden.

-
-
=
-

rrtt

LAS MER

¥

I

M DANIEL

Wi STRDJER
BRRNCANCER-
FENGEN

5% aw whe Skl jale
gide tIL Rampas mat
-

¢
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Barncancerfonden Stodmarken

Gor som vi/jag-market

Det har méarket &r framtaget sé att féretag och privat-
personer pé ett enkelt satt kan beratta att de valt att
stddja Barncancerfondens verksamhet samtidigt som
de ocksé kan paverka andra att géra samma kloka val.
Ange gérna, i anslutning till market, hur stor andel som
skanks till Barncancerfonden eller vad stddet bestér av.

Market far endast exponeras i egna kanaler sdsom
webbsida, Facebooksida och nyhetsmejl. Mérket far
anvéandas under det ar som ar angivet pa mérket
alternativt under den period kampanjen &r aktuell.
Market far ej anvéndas pa produkter, pa produkt-
férpackningar, pa egna bilar eller i externt kdpta
kanaler.

Placera mérket mot en bakgrund déar det blir tydligt
och passar i farg.

Barncancer- Barncancer-

fonden fonden

(AAAA = aktuellt artal) Market finns i flera olika
filformat (EPS, PDF, PNG). Anvand EPS eller
PDF fér tryck da den &r skalbar, PNG passar
for webb.

Market finns bade med "Gér som jag” och
"Gér som vi”, samt med och utan region.
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Minsta storlek

Den minsta tilldtna storleken p& Goér som vi/jag-
market ar 30 mm i bredd.

Minsta storlek
30 mm i bredd.

Barncancer-
fonden




Barncancerfonden Stédmarken

Gor som vi/jag-market:
Varianter

Markena finns i tva fargstaliningar. Anvénd det som
passar bast mot bakgrunden och som blir tydligast.

Barncancer-

fonden

Barncancer-
fonden

Stockholm Gotland

AAAA
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Barncancerfonden Stodmarken 59

Gor som vi/jag-market:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt market som méste hallas fri
fréan andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljé (till exempel
tillsammans med andra logotyper och varumarken) ar
det viktigt att sékerstélla frizonen fér att mérket alltid
ska uppfattas tydligt.

Barncancer-

fonden

| X=20% av markets bredd |



Barncancerfonden Stédmarken

Gor som vi/jag-mérket:
Exempel

Som inspiration ger vi ndgra exempel pa hur du kan
anvanda market. Hor av dig till oss om du ar oséaker pa
hur du pé basta satt kan applicera market.

60




Eventmarken



Barncancerfonden Stodmarken

of Hope-market

Idrottsevenemang erbjuder privatpersoner och
foretag en méjlighet att férena sin passion for

rérelse och halsa med att bidra till kampen mot

barncancer.

Barncancerfonden har gett evenemangen en
gemensam visuell identitet dar farger och typografi
tydligt aterkopplar till vart varumarke. Varje
evenemang har sin rubrikingdng som fértydligar
aktiviteten.

Placera endast méarket mot en bakgrund dér det blir
tydligt och passarifarg.
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BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK:100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77, 186, 238
PMS: 2190 U
CMYK: 64,2,0,0

Minsta storlek

Den minsta tillatna storleken pa of Hope-méarket
ar 25 mm i bredd.

Minsta storlek
25 mm i bredd.

/ Run

of Hope®




Barncancer fonden Stodmarken

of Hope-market:
Varianter

Alla of Hope-marken finns att ladda ned i flera olika
filformat (EPS, PNG). Anvand EPS for tryck da den ar
skalbar, PNG passar for webb.
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Barncancerfonden Stodmarken

of Hope-market:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt market som méste hallas fri
fréan andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljé (till exempel
tillsammans med andra logotyper och varumarken) ar
det viktigt att sékerstélla frizonen fér att mérket alltid
ska uppfattas tydligt.

X=20% av markets bredd
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Barncancerfonden Stodmarken

of Hope-market:
Sociala medier & film

Man kan anvéanda of Hope-mérket i sin priméara form i
bild och film. Men ibland beh&ver man alternativ.

Foérutom det ordinarie mérket har vi tagit fram tvé
varianter som kan anvandas. Alla méarkena finns som en
helt negativ variant att applicera direkt pé bilden
eller filmen. Man kan ocksa ladda ned en version déar
tonplattan ar svagt genomskinlig.

Ett alternativ for bild och film &r att
tonplattan ges en opacitet pa 85%. Da
kan man &ka synligheten i texten men
fortfarande f4 rérelsen i filmen. Mérket
apliceras med géllande frizon.

Market ska aldrig vara stérre an att

¥

et blir en marginal till ytterkant som
r minst X=20% av markets bredd
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Barncancerfonden Stodmarken

of Hope-market:
Samarbeten

| ett evenemang eller samarbete dar vi ar ansvariga

ska vart marke alltid ligga éverst i layouten. Ingen
logotyp boér vara stérre i bredd an Barncancerfondens
logotyp..

Vilagger éven till en liten text ovanfér samarbets-
partners, “Tillsammans med”, i var typografi for att
ytterliggare stérka Barncancerfondens narvaro.

Tillsammans med

VITAMIN
WELL
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Lagg foretagets logotyp
i frizonens nederkant.
Logotypen ska inte vara
bredare an Barncancer-
fondens logotyp.



Barncancerfonden Stodmarken

of Hope-market:
Exempel

Alla arrangérer far fardiga start-kit for att
marknadsféra sitt evenemang. Om du vill skapa
eget material, hor av dig till din kontakt pa
Barncancerfonden.

Exempel pa eget material

| start-kittet ingér bland annat
material till sociala medier
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BARNCANCERFONDEN
Inléigg

‘ barncancerfonden &

!
Spinna for barn
med cancer 23 mars!

#, o
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1 789 visningar
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!

Anenal dig som srrangor tll Yoga of Hope 20200 Féera
el samilade v TH0 arrangaier och cerks 2000
deltagans in dver S00.000 kronor | ksmpen mot
Barncancer. Tilsammans hopoas vi nu sl rekoed i Gl
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Barncancerfonden Webb

Fargpalett

Var fargpalett &r flexibel och kan anpassas efter
olika behov, men riktlinjerna sékerstéller samtidigt att
varumérket alltid upplevs enhetligt.

Anvénd fargerna pé ett satt som gér materialet latt
att ta till sig. Det innebéar att text alltid ska ha tydlig
kontrast mot bakgrunden. Félj WCAG 2.0-standarden
och sékerstall ett kontrastforhallande pa minst 4.5:1.

Dark blue 1
#152748

Beige 1
#D4C4AD

Pink 1
#D33167

#404040

Dark blue 2

#2F5294

Bright blue 2
#A4DBF8

Beige 2
H#EAE3D9

White
#HFFFFFF

Bright blue 3
#DFF2FD

Beige 3
#F3EADD

Pink 3
#FCDOES

#f2fofe

#c7ebfa
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Barncancerfonden Webb

Neutrala farger

Vitt och svart ar neutrala basfarger i fargpaletten.
De anvénds som textfarger framst for att skapa
tydlighet och kontrast i materialet.

Svart anvands i forsta hand som textfarg mot ljusa
bakgrunder.

Vitt anvénds som textfarg mot mérka bakgrunder.

Pa sa satt sakerstaélls att texten alltid ar 1att att lasa,
oavsett vilken bakgrundsfarg som anvands i évrigt.

50 100 200 300
#FAFAFA #F5F5F5 #EBEBES #DA4D4D4

400
#A3A3A3

600
#525252

700 800 900 950
#404040 #262626 #7717 #0A0AOA
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Semantiska farger

Dessa farger ar inte en del av varumérkets fargpalett,
utan anvéands endast vid positiv eller negativ
signalering. Som vid ett felmeddelande.

Success
50 100 200 300 400 500
#FIFbF2 #e3f6ed #d4f1d7 #cbedca #b7e8bd #a8e3b0
Warning
50 100 200 300 400 500
#fff6eb #ffecd6 #ffebcd #ffe3c2 #ffdaae #ffd09a
Error
50 100 200 300
#feedea #fcdbd6 #fac9cl #f6b7ae

600
#ffc786

700
#ffbe72

700
#e16e62

1000
#09893b
900 950 1000
#ffaca8 #ffa230 #f4951a
800 900 1000
#da5a50 #d34540 #b90f20
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Typografi

Athletics anvands fér rubriker och kréver licens.
Noto Sans anvénds for brédtext, knappar och menyer
med mera och &r gratis att anvanda.
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Athletics
Extrabold

AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?28S£¥€0©
fghijkimnopqgrstuvwxyzaaeies / 1234567890

Noto Sans
Bold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!?$£Y¥€O
fghijkilmnopgrstuvwxyzaaeaed / 1234567890

Noto Sans
Regular

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?$£¥€0©
fghijkimnopgrstuvwxyzaaedeo6 / 1234567890



