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Introduktion

Hur vi ser ut nar vi kommunicerar med givarna har betydelse.

Var identitet sakerstéller att vi och vart budskap syns och tar plats

i konkurrens med andra insamlingsorganisationer och féretag. Vi

vill darfér att du som ska arbeta med var kommunikation laser igenom
den har manualen noga och féljer de regler och riktlinjer vi har,
Tillsammans skapar vi en stark och enad rést i kampen mot barncancer.
En rést som gér att dnnu fler vill bidra till vart livsviktiga arbete.

Skulle du ha nagra fragor ar du varmt védlkommen att kontakta
Inhouse eller varumarkesansvarig.
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Barncancerfonden Logotyp

Primar logotyp:

Positiv logotyp

Barncancerfondens logotyp ar ursprungligen ritad
1982 av Hans Kindig. [dén var att skapa en symbol med
"busig” och lekfull karaktar. Logotypen ar enkel

i sin form fér att den ska vara latt att kdnna igen,

och for att den ska fungera vél i olika sammanhang och
storlekar.

Den positiva bla logotypen anvands primért pa alla
ytor dar den har god synlighet och tydlighet.

Primar logotyp

BCF Moérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK: 100, 69, 0, 4

11

Negativ logotyp

En negativ, vit, logotyp finns som alternativ dar den
bla logotypens synlighet blir begréansad, t.ex. mot
fotografier eller mérka farger.




Barncancerfonden Logotyp Frizon 12

Logotyp:
Frizon & minsta storlek

Frizonen ar marginalen runt logotypen som méste héllas
fri frén andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (t.ex tillsammans
med andra logotyper och varumarken) ar det viktigt T T . T
att sakerstalla frizonen for att logotypen alltid ska
uppfattas tydligt.

Hojdmattet
Frizonen géller inte i logotypvarianter eller vara egna pa logotypens
mé&rkningar. Dessa bildar fristaende symboler med B= Frizon
specifika regler kring frizon. Se respektive variant
l&ngre fram i manualen.

Minsta storlek

Den minsta tilldtna storleken pé logotypen W .
ar 10 mm i hojd. Minsta storlek

me 10 mm i hojd.




Barncancerfonden Logotyp Synlighet 13

Logotyp: Synlighet

Positiv/Negativ logotyp

Synlighet och tydlighet ar alltid det viktigaste att
ta hansyn till nar man valjer logotypvariant. Mérkbla
logotyp anvénds alltid pa Barncancerfondens ljusare
farger, t.ex var ljusbla primérfarg.

Om ingen av varianterna far god tydlighet bér bak-
grunden bytas eller modifieras.

For trycksaker med enbart svart tryck finns en svart
variant. Denna far endast anvéndas dar de andra
varianterna ej kan anvandas rent trycktekniskt.

Svart logotyp far endast anvéndas
dér de andra varianterna ej kan

m—— m m




Barncancerfonden Logotyp

Logotyp:
Avtalade samarbeten

Vi ar mana om att vart varumarke inte utnyttjas eller
pa nagot sétt associeras med sammanhang som vi inte
har kontroll dver. Darfér kravs ett samarbetsavtal

for att f4 tillstdnd att anvénda Barncancerfondens
logotyp. Storleken pé Barncancerfondens logotyp ska
vara minst 2/3 av féretagets logotyp (2/3 av bredden
foér liggande format pé logotyp; 2/3 av hojden for sté-
ende logotyp). Den kan placeras i de bada 6vre hdrnen
eller i nedre vanstra hérnet, beroende pé placeringen
av féretagslogotypen.

Tank pa att Barncancerfondens logotyp aldrig far bli
mindre i hjd &n 10 mm.

Barncancerfondens logotyp ska alltid ha en friyta
enligt denna manual och far darfér inte laggas direkt
mot ytterkant.

Avtalade samarbeten 14

FONDEN
FONDEN

Nu stodjer vi
Barncancerfonden
med 5 kronor |
per sald artikel!

Lorem ipsum dolorem
lorem. Labo. Neque
nobis erferio qui dolum

dolor lorem. LOGO



Barncancerfonden Logotyp Féreningslogotyp 15

Foreningslogotyp

Storleken pa tillaggets text utgar fran ordet "Mellan-
sverige” som upptar hela logotypens bredd. P4 detta
séatt far avdelningen en storlek med god lasbarhet.

Barncancerféreningarna har sin respektive region
som ett tillagg under logotypen. Tillagget ar typo-
graferat i Barncancerfondens identitets-typsnitt
Athletics, i vikten Extra Bold. me

Avdelningen Stockholm Gotland skrivs ut péa tvé rader

for att behélla sin storlek.

Foéreningslogotyperna finns fardiga att ladda ned i

flera olika versioner, och i samtliga nédvandiga format.

BARNGANCER  BARNGANCER
FONDEN FONDEN




Barncancerfonden Logotyp

Féreningslogotyp:
Varianter & synlighet

Synlighet och tydlighet ar alltid det viktigaste att ta
hansyn till ndr man valjer logotypvariant.

Det finns tre priméra varianter av féreningslogo-
typen. En variant med Barncancerfonden i mérkblatt
och féreningen i ljusblatt. Denna anvénds i stérsta
mojliga man dar lasbarhet och tydlighet tillater.
Ytterligare en variant ar en helt vit logotyp som
anvénds mot bild och mérka farger. Den tredje
varianten har Barncancerfonden i mérkblatt

och féreningen i vitt. Denna kan nyttjas mot vér
ljusbla primarfarg.

Fér trycksaker med enbart svart tryck finns en svart
variant. Denna far endast anvéndas dar de andra
varianterna ej kan anvéndas rent trycktekniskt.

Féreningslogotyp: Varianter

16

BARNGANCER
FONDEN

Mellansverige

Svart logotyp far endast
anvéandas dar de andra varianterna ej
kan anvandas rent trycktekniskt.

BCF Morkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK: 100, 69,0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77,186, 238
PMS: 2190 U
CMYK:64,2,0,0



Barncancerfonden Logotyp

Foreningslogotyp:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt féreningslogotypen som
maste haéllas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (t.ex tillsammans med
andra logotyper och varumérken) ér det viktigt att
sékerstalla frizonen for att féreningslogotypen alltid
ska uppfattas tydligt.

Féreningsslogotyp: Frizon

17

Hojdmattet
pé logotypens
B = Frizon

Héjdmattet
pé logotypens
B = Frizon




Barncancerfonden Logotyp Féreningsslogotyp: Exempel 18

Foreningslogotyp:
Exempel

Som inspiration ger vi ndgra exempel pa hur du kan
anvanda féreningslogotypen. Hér av dig till oss om
du funderar éver hur du pé bésta sétt kan applicera
mérket.

FONDEN

Stockholm
Gotland




Barncancerfonden Logotyp Delad logotyp 19

Delad logotyp:

| séllsynta fall kan vi dela pé var logtoyp genom att BCF Mbrkbla
skapa luft mellan orden "barn” och cancer”. Detta gérs E‘géﬁ 4:72';522?;8
féretradesvis under barncancerméanaden september PMS: 2146 U

for att forstarka vart huvudbudskap om att barn och CMYK:100, 69,0, 4

cancer inte hér ihop. Fér var rérliga kommunikation
anvander vi en animerad logotyp dar de tva orden
glider isar.

Negativ logotyp

Den delade logotypen finns dven i en negativ variant
som kan anvandas mot mérkare farger eller i bild.




Barncancerfonden Logotyp Delad logotyp: Frizon 110

Delad logotyp:
Frizon & minsta storlek

Frizonen ar marginalen runt logotypen som méste héllas ‘ ‘
fri frén andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (t.ex tillsammans
med andra logotyper och varumarken) ar det viktigt I T
att sakerstalla frizonen for att logotypen alltid ska
uppfattas tydligt.

Héjdmattet
pé logotypens
B = Frizon

Minsta storlek

Den minsta tilldtna storleken pé logotypen W _
ar 10 mm i hojd. Minsta storlek

Hm&!l 10 mm i hgjd.




Barncancerfonden Logotyp

Foreningslogotyp

Den delade logotypen finns dven som férenings-

logotyper med féreningsnamnet tillagt. Tillagget
&r typograferat i Barncancerfondens identitets-
typsnitt Athletics, i vikten Extra Bold.

Samma regler géllande frizon och liknande galler
som foér den ordinarie féreningslogotypen, se
avsnitt 1.6—17.

De delade féreningslogotyperna finns fardiga att
ladda ned i flera olika versioner, och i samtliga néd-
vandiga format.

Delad féreningslogotyp 1M

BARN GANCER
FONDEN

BARN CANCER
FONDEN

BARN GANCER
FONDEN

FONDEN

FONDEN



Barncancerfonden Logotyp SoMe/Favicon-logotyp 112

SoMe/Favicon-logotyp:

Huvudlogotyp

For sociala medier och som logotyp i weblésare etc.
anvander vi en logotyp som skalas upp och kapas.
Logotypens former har sdn igenkanning att man kan
vinna tydlighet i den stérre skalan anda.

For plattformar med en kvadratisk ikon finns ett
alternativ dér hela logotypen ar synlig.

Foéreningslogotyper

For de lokala féreningarna finns varianter pa symbolen
for separata konton. | dessa anvénds logotypen med
féreningens namn i sin helhet. Aven om de blir sma
skapas en sarskiljning frén huvudlogotypen och mellan
de olika féreningarna.

Mellansve

Logotypen fungerar bade for plattformar som
anvander fyrkantiga symboler och fér de som
anvénder runda.







Barncancerfonden Farger

Farger:
Primarfarger

Vara priméra varuméarkesféarger ar de tva bla
nyanserna BCF mérkblé och BCF ljusbld. Dessa tva
farger bildar grunden fér var palett och ar ett

av vara grundldggande verktyg fér igenkanning.

Pantone (PMS) anvéands vid dekorfargstryck.
CMYK anvands vid fyrfargstryck.
RGB och HEX anvénds fér publicering pé skérm.

Vid identitetens uppdatering 2022 har vi som synes
behallit Barncancerfondens mérkblé primarfarg.
Vi har dock korrigerat fargens RGB-vérde och valt
en ny PMS-féarg for att battre matcha fargens
utseende i tryck (CMYK).

Primarfarger 21

BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK: 100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77, 186, 238
PMS: 2190 U
CMYK:64,2,0,0




Barncancerfonden

Farger:

Komplementfarger

Komplementférger

Vara komplementférgers funktion &r att understédja
véara primérfarger och ska inte ses som ett alternativ

Komplementfarger

22

BCF Korall

HEX: #EA5053
RGB: 234, 80, 83
PMS: 1787 U
CMYK: 0, 80, 60, 0

BCF Beige

HEX: #EAE3D9
RGB: 234, 227, 217
PMS: Warm Grey 1U
CMYK: 10,10, 16, 0

till huvudfarg.

BCF Korall ar en signalfarg som kan anvéndas fér att
signalera viktig information eller for att skapa Call To
Action. T.ex manadsgivar-knappar pa hemsidan.

BCF Beige ar en kompletterande bakgrundsfarg for
att skapa variation och ett varmare uttryck.

Nyanser

Vara nyanser av BCF Korall och BCF Ljusbld anvénder BCF Rosa BCF Ljusbla 2 BCF Ljusbla 3

vi primart i vara digitala kanaler fér att skapa variation. LU A HEX: #A4DBF8 HEX: #DFF2FD
s . NPT RGB: 243, 154, 163 RGB: 164, 219, 248 RGB: 223, 242, 253

Vi anvénder dem ocksé i diagram och statistik for att PMS: 197 U PMS: 291 U PMS: 642 U

fa en bredare palett. CMYK: 0, 51,24, 0 CMYK: 39,0,0,0 CMYK: 15,0,0,0




Typografi



Om typografi

Malet med Barncancerfondens typografi ar att genom typsnittsval och
enkla men konsekventa regler skapa igenkénning, tydlighet och identitet.

Typografin bdr spegla det grundldggande intresset for manniskan:
ett humanistiskt, mjukt och enkelt satt att typografera.

Vi arbetar primart med typsnittet Athletics, ritat 4r 2017 av den
australiensiska typsnittsstudion Family Type. Athletics ar ett modernt
och linjart typsnitt med stora och tydliga former, ett samtida anslag och
lekfulla detaljer. Typsnittets egenheter och detaljer hjélper oss med igen-
kédnning och varuméarkesnarvaro, aven om var logotyp franvarar.



Typografi
Priméart typsnitt

Athletics Extrabold anvands for huvudrubriker och
stora budskap.

Athletics Bold anvands fér mellanrubriker och kortare
texter i annonser.

For brédtext anvénds i huvudsak Athletics Regular,
men kan bytas ut mot Athletics Medium om lasbar-
heten kréver det, t.ex vid véldigt sma grader eller vid
inverterad text.

Farg pa typografi ar svart, vit eller ndgon av primér-
fargerna BCF Mérkbla eller BCF Ljusbla.

Primart typsnitt 31

Athletics
Extrabold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?28S£¥€0©
fghijkimnopgrstuvwxyzaaeies / 1234567890

Athletics
Bold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?SEL¥E€0©
fghijkimnopqgrstuvwxyzaseied / 1234567890

Athletics
Medium

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &I?$LY¥E€O
fghijkimnopqgrstuvwxyzaseied / 1234567890

Athletics
Regular

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAD &I?2$L¥E€©
fghijkimnopqgrstuvwxyzaseéded / 1234567890



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Grundlaggande
installningar

For att f& en sé behaglig, lasbar och valtypo-
graferad text som méjligt skiljer sig installningarna
fér rubriker och brédtext nagot. Till héger finner
du installningar for vikt, radavstand, ordmellanrum
och tillriktning. De har instéllningarna sékerstaller
att text alltid ser likadan ut, éven i detaljerna.

Grundlaggande instéllningar 32

Huvudrubrik

Lorem ipsum
dolorem lorem

Instéllningar for huvudrubriker.

Vikt: Athletics Extrabold
Radavstand: 105 %
Ordmellanrum: 75 %
Tillriktning: +/- O

Mellanrubrik

Lorem ipsum dolorem

Instéllningar for mellanrubriker.

Vikt: Athletics Bold
Radavstand: 105 %
Ordmellanrum: 90 %
Tillriktning: +/- O

Brédtext

ltaque ni quid ut ma et quo to queli consed que idus
inctotat is ea dolum quidercia dellicio osa dit labo.
Lesequis auditatie labo. Neque magnisi ut gam litatem
sintur res sitodibus, officia sunt la et vel is dis uto
eostis dolressi ipsunt pos ex endit ut dio fuga lorem.

Instéllningar for brédtext.

Vikt: Athletics Regular
Radavstand: 130 %
Ordmellanrum: 90 %
Tillriktning: +/- 0



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Skiftlage

Vi skriver alltid med versalgemen text — alltsd med
bade stora (versala) och sma (gemena) bokstaver.
Den versalgemena texten ger ett mjukt och lekfullt
uttryck i och med den varierade hdjden. Enbart
versal text uppfattas mer uppmanande och mindre
humanistisk.

Skiftlage 33

ersalgement.
tora och
ma bokstaver.

SALT
ORA

STA



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Justering av rubriker

Rubriker vénsterjusteras eller
centreras. Valj det alternativ som ar
bést for den évergripande formen.

Justering 34

Viansterjusterad rubrik

Barn och cancer
hor inte ihop

Centrerad rubrik

Barn och cancer
hor inte ihop



Barncancerfonden Typografi

Typografi:
Justering av brodtext

For texter mer omfattande &n nagra rader justeras
vansterkanten jamt. Detta ger formen en naturlig
struktur och ordning. Enbart centrerad text i
stérre mangd kan f4 ett rérigt uttryck och ger
texten sédmre l&dsbarhet.

Vi marginaljusterar inte texter utan later hdger-
kanten vara ojamn. Detta ger en friare, mer lasbar
och humanistisk form, samt motverkar avstav-
ningar, gluggar och utdragen text.

Justering 35

Vénsterjusterad

Vi arbetar med en ojamn hégerkant!

Om man har méjlighet — och tid — kan
man férsdka fa den ojamna hdgerkanten
att bli s& varierad som mgjligt (som har

i exemplet).

Lesequis auditatie labo. Neque magnisi ut qa
sintur res sitodibus, offficia sunt la et vel is dis
eostis dolressi ipsunt pos ex endit ut dio fuga

Sarskilt i kortare texter med storre
grad: ingresser, annonser, presenta-
tioner och powerpoints. Textgruppen
blir behagligare och mer lattlast om
den hela tiden ar varierad.

Et ea iust ernat hicati berorio dolu tatur? Adearo
reicet voluptatem eti ant ut halrum rem essuntiis ani
adiaepe rferumo aut aliasiod ducim harum et quae

dicotat. Itae que et labor rem. Nequis dem a g vitolio
quaspie ndebis etur, occus quam, conesequis atiunt
ella di genia volt fugia atum aute volor ratate
deno ihit volorem fugiae nes sitias eme magni sitato
quatus, conser nos ditatemi duo ventis ad ex eat quis
et. Lorem ipsum dolorem lorem aquenti.

Centrerad med ojadmna kanter

Lorem ipsum dolorem lorem.
uid ut ma et quo to quelia c

doloressi ipsunt
fuga lorem ipsum.

genia volt fugia voloratate rehend
Lorem ipsum dolorem lorem aquenti.

esequis atiunt digenia volut f



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Komplementtypsnitt

Vi anvénder vart primartypsnitt i s& hég utstrackning
som mojligt. Athletics har hég lasbarhet i bade smé
och stora textmangder.

Ibland kan det dock, i omfattande trycksaker (t.ex.
bocker) i langre dokument eller Wordmallar, behévas
ett typsnitt med serifer. Vid dessa tillfallen anvander
vi typsnittet Georgia, tecknat 1993 av formgivaren
Matthew Carter med ambitionen att ta fram ett typ-
snitt med s& hdg lasbarhet som méjligt, bade i tryck
och pé skédrm. Georgia ar ett standardtypsnitt som
finns férinstallerat i bdde Windows och Mac OS.

Georgia kan anvandas i Office-miljé, i Word och Excell,

i PowerPoint anvander vi dock andra typsnitt, se
avsnitt 3.7.

AaBbCeDdEe AaBbC(Cc

FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
fghijklmnopqrstuvwxyzaaeaso
KI?$LY¥YE€C 1234567890

Georgia
Regular

AaBbCeDdEe AaBbCe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
fghijklmnopqrstuvwxyzaaeiaso

&I?$ELEYEC 1234567890

Generella instéliningar
av Georgia.

Radavstand: 130 %
Ordmellanrum: 80 %
Tillriktning: +/- O



Barncancerfonden Typografi

Typografi
Office/PowerPoint

Barncancerfonden anvénder typsnittet Athletics i

sé stor utstrackning som méjligt. Téank pé att spara
worddokument som en pdf innan du skickar det, for
att sakerstaélla att dokumentet behaller vart typsnitt.
Risken &r annars stor att hela dokumentet férvrangs
efttersom mottagaren troligtvis saknar Athletics.

Nar det géller PowerPoint anvander vi i stéllet typ-
snittet Arial. Detta for att sdkerstalla att presenta-
tionen fungerar i samtliga datorer.

Som ett alternativ till Arial i vissa system och miljé-
er kan man anvanda Helvetica, ett typsnitt som har
valdigt stor likhet i sin form med Arial.

Avrial och Helvetica kan anvandas i Office-miljo, i
Power Point och som rubriker i Excell. | Word anvénder
vi dock andra typsnitt, se avsnitt 3.6.

Office/PowerPoint 37

Arial
Bold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!?$£¥€0©
fghijkimnopqrstuvwxyzaaeaeo / 1234567890

Arial
Regular

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!I?$£¥€0
fghijkimnopqrstuvwxyzaaseagd / 1234567890

Helvetica
Bold

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!?7$£¥€0©
fghijkimnopqrstuvwxyzazeago / 1234567890

Helvetica
Regular

AaBbCcDdEe AaBbCcDdEe
FGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO &!?$£¥€0
fghijklmnopgrstuvwxyzaseag6 / 1234567890



Annonser &
trycksaker



Barncancerfonden Annonser & trycksaker

Grid:
Staende format

Till héger ses en grundlaggande uppbyggnad av en an-
nons eller trycksak i stdende format. Genom att arbe-
ta med liknande proportioner och férhéllanden binder
vi ihop véar produktion och far en stérre enhetlighet.

Man méste dock se detta som en utgéngspunkt. Vid
valdigt stora eller véldigt smé format, samt vid ex-
tremt hdgsmala eller avlangt liggande format, kan man
behdva korrigera marginaler och storlekar. Utga fran
dessa forhallanden och korrigera eventuellt tills form
och funktion blir bra. Hall hela tiden ett 6ga pa att
den 6vergripande formen kanns som Barncancerfon-
den och hénger ihop med 6vrig produktion.

Yttre
marginal:
5% av X

Inre marginal
(satsytan):
10% av X

X=Dokumentets bredd

Grid: Staende format
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For staende
format delar vi
in satsytan i
fyra kolumner
utan mellanrum
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Grid:
Liggande format

Till héger ses en grundlaggande uppbyggnad av en an-
nons eller trycksak i stdende format. Genom att arbe-
ta med liknande proportioner och férhéllanden binder
vi ihop véar produktion och far en stérre enhetlighet.

Man méste dock se detta som en utgéngspunkt. Vid
valdigt stora eller véldigt smé format, samt vid ex-
tremt hdgsmala eller avlangt liggande format, kan man
behdva korrigera marginaler och storlekar. Utga fran
dessa forhallanden och korrigera eventuellt tills form
och funktion blir bra. Hall hela tiden ett 6ga pa att
den 6vergripande formen kanns som Barncancerfon-
den och hénger ihop med 6vrig produktion.

X=Dokumentets bredd

Grid: Liggande format
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Yttre
marginal:
5% av X

Inre marginal
(satsytan):
10% av X

For stdende
format delar vi
in satsytani
sex kolumner
utan mellanrum
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Storlek & placering:
Logotyp, annons & omslag

Till hdger ses en generell storlek och placering av
Barncancerfondens logotyp i en annons eller tryck-
sak. Genom att arbeta med liknande proportioner och
forhallanden binder viihop var produktion och far en
storre enhetlighet.

Man méste dock se detta som en utgéngspunkt.

Vid valdigt stora eller véldigt smé format, samt vid
extremt hdgsmala eller avlangt liggande format, kan
man behdva korrigera storlek och placering. Utgé fréan
dessa forhallanden och korrigera eventuellt tills form
och funktion blir bra. Hall hela tiden ett 6ga pé att
den évergripande formen kanns som Barncancerfon-
den och hénger ihop med 6vrig produktion.

Storlek & placering: Logotyp 4.3
Placering pa Placering pa
staende format liggande format
Sekundar Sekundar Priméar
placering placering placering
Priméar
placering
ONDEN

| och med logotypens oregel-
bundna form far man lata delar av
den gé éver marginalen. Hitta ett
medellage dar det kénns som att
logotypen stér pd marginalen
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Storlek:
Typografi

Till hdger ses en generell storlek for rubriker i en
annons eller trycksak. Genom att arbeta med
liknande proportioner och férhéllanden binder vi
ihop var produktion och far en stérre enhetlighet.

Detta ar en utgangspunkt. Hur typografin uppfat-
tas kan vara valdigt beroende av formatets storlek,
annonsens idé eller kombinationen med bild.

Brédtext ges inga generella matt utan méste be-
démmas fran gang till gdng, beroende pé lasbarhet
och funktion. Hall dock hela tiden ett 6ga pa att den
overgripande formen kénns som Barncancerfonden
och att det hénger ihop med 6vrig produktion.

X=Dokumentets bredd

Storlek: Typografi 4.4

Lorem ipsum dolorem
orem ipsum nova

Rubrikens
versalhdjd
4% av X
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Placering: 90-konto

Nar kommunikationen i férsta hand handlar om insam-
ling ska Svensk Insamlingskontrolls logotyp finnas med
pé enheten. Den ska om méjligt placeras i ndgot av de

o6vre hérnen.

Nar formatet ar valdigt litet, exempelvis mindre plugg-

annonser ar det ok att utesluta den.

90-kontosymbolen placeras
pé den yttre marginalen i ndgot
av de 6vre hérnen.

Symbolen skall inte kdnnas
stor eller idgonfallande

Minsta storlek
25 mm i bredd.

SVENSK
INSAMLING:!
koNTo | KONTROLL

Placering: 90-konto

SVENSK
INSAMLINGS
fkonto | KONTROLL:

SVENSK
INSAMLINGS
konto KONTROLL




Barncancerfonden

Exempel

Livet &r det viktigaste vi har, det vi
alla kémy
pa morgonen, svar

vackarklockan, snooze, missa bussen och
senare pé kvallen skratta &t allt tilsammans med
négon man alskar. Att: P8 trafFa nya manniskor,

upptacka nya platsen, arbeta och bidra till det

‘gemensammai samhallet.

Barn som dverlever cancer har pé pappr
samma méjligheter som vi andra att: ga in vuxen~

variden, De lever ju.

Tyvarr finns men att beratte. De lénga
rioderna pé sjukhus och | hemmisolering har
nrvahmdr«b studierna och mojligheterna att
ingama. Manga har biivit retade och
de for att de varit annorlunda, sett:

obt
annonlunda .

Sjukdomen och de kraftfulla behandiing=
arna har &ven tagit hért pé kroppen, med
bt

sttning, synnedsattning, balans

neds
mlarmng ssvérigheter och marncmrchev

Barn och cancer hé

Annonser & trycksaker Exempel 46

Det & tyvarr tydigt. Ménga av de som
haft barncancer harinte bara berdvats
sin barndom, de riskerar aven att bi frén-
a mycket av det: som hon il vu

Vivil att ala ska P4 chansen att leva ett bra
och angt I, inte bara overleva. For att nd it
hidlper vi de som Gverlevt med praktiska seker
e e o
Kempen mot ett of Srstéende samhalle och
verkar for att politiker och myndigheter gér
sittyttersta.

Varje barn som dverlever ar en fantastisk

ramgéng, men vér omtanke far eldrig sluta dar.
Vimaste halla den har sjukdomen borta frén
barn, dven nar de blivit Fardigbehandiade, aven
nér de biiit vuxna.

Tilldig som haft barncancer. Vi lovar att:
altid st vid din sida, géra din rést hord, kempa
£ din sak, Till alla andra. Var med i kampen,
hjalp oss att: Forbattralivet For de som dverlevt
sjukdomen och avslutat sin behandiing.

Varie krona ar iveviktig.

Sovana 90 30 500 ach e kampen mot barncancer.

dock handls om en Klarcellstumbr,

en diagnos med langre och mer.

Estelles sista
behandling
el - var pa julafton.

Mitt i all: morker fick de anf

minnen Frén den har tiden.

berattar Amanda.

somnlos. En deg p

allvaret smartsamt: tydligt.

Det visade sig

Barnochcancer
horinte ihop.

jalp oss halla cancer

Hj

borta frén barn.
Swisha till 90 20 900
och stéd forskningen.

Barnochcancer
horinte ihop.

Marta 7 ar
Leukemi.

Hijélp oss halla cancer
borta fran barn.
Swisha till 90 20 900
och stod forskningen.
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Adressformat:

Generellt

Alla trycksaker som Barncancerfonden skickar ut 1.

ska innehélla avsandar- och kontaktinformation. Adressraden uppdelad pé tre rader. Lamplig for t.ex. sidfot pa trycksaker ner till A5 format.

Texten i adressraden ska alltid séttas i Athletics

ReQUIar’ hemsidan mérks sérskilt ut i Athletics Italic. Box 5408, 114 84 Stockholm Besdksadress Halsingegatan 49

Tel 08-58420900 Org nr 802010-6566 Pg 902090-0
Exemplen visar texten satt i storleksgrad 7,5 pt med barncancerfonden.se

130 % radavstand och 90 % ordmellanrum. Vid behov
kan texten sattas i annan storlek (helst inte storre),

R . Ideon Science Park Scheelevégen 17,223 63 Lund
men | samma pr‘opor‘tloner‘.

Tel 040-426564 Orgnr 845001-34156 Pg 900330-2
barncancerfonden.se/sodra
For texten "Tel”, "Pg”, "Bg” osv. anvénder vi aldrig

kolon som skiljetecken, eftersom det ger ett hardare
intryck an utan.

| DR-enheter, som of'tast bestar av flera enheter 2

(brev, folder osv) ar det for foldern lampligt att Adressraden uppdelad pé fyra rader. Lamplig for trycksaker med mindre bredd an format AS.
anvanda den enklare avsdndaradressen. Pg, Tel och

webbadressen ar den information som alltid maste

. Box 5408, 114 84 Stockholm Klintvagen 47,907 37 Umeé
finnas med. Besoksadress Halsingegatan 49 Tel 090-772700
Tel 08-58420900 Org nr 802010-6566 Org nr 894002-4790 Pg903080-0
De olika grupperna av information separaras av ett Pg902090-0 barncancerfonden.se barncancerfonden.se/norra
helfyrkantsmellanrum.
3.

Adressraden med minsta méjliga information. Lamplig fér foldrar/broschyrer som tillhér
DR-utskick med foljebrev (dar en komplett avsandaradress finns med).

Tel 08-58420900 Pg902090-0 Tel +46 (0)73-9761586 Pg 900290-8
barncancerfonden.se barncancerfonden.se/stockholm
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Adressformat:
Logotypens placering

Logotypen placeras alltid i det nedre hégra hérnet
enligt reglerna i avsnitt 4.3.

| smé format far logotypen inte bli mindre an det
bestédmda minsta méttet.

Logotypens placering 4.8

oo

P

Placering och storlek for
utskick fran Barncanerfonden

Placering och storlek
for utskick fran lokala
avdelningar
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Adressformat:
Exe m pel Sa hér anvénds dina gavor.

84 har anvénds dina gavor.

Varje krona vi far bidrar till att vi kan fortséatta jobba for att bekampa
barncancer. Sa har fordelar vi en gava pa 100 kronor fréan dig.

1
Information Insamiing

62:—

Forskning & utbildning
[E— .

10:-

Réd & stod
L

Administration
|

Véra tre dndamal.

Forskning och utbildning

Vart méal &r att alla barn ska 6verleva — darfér finansierar vi utbildningar
f6r vardpersonal inom barncancer och ar idag den storsta finansiéren av
barncancerforskning i Sverige.

Rad och stéd
Naér ett barn far cancer drabbas hela familjen. Vi arbetar for att barn och

deras familjer ska fa rad och stod for att kunna hantera sin vardag bade under

och efter behandlingstiden.

Information

Vi sprider information om barncancer, de drabbades situation och
forskningsframsteg. Vi arbetar ocksé med opinionsbildning for att paverka
beslutsfattare till att forbattra situationen for de familjer som drabbas av
barncancer.

Varje krona vi far bidrar till att vi kan fortsatta jobba for att bekdmpa barncancer.
Sa har fordelar vi en gava pa 100 kronor fran dig.

1
Insamling

11—

T
Information

e

NN\

62:—

Forskning & utbildning

10:-
Rad & stéd
L

i NN

Administration
|

Véra tre dndamal.

Forskning och utbildning

Vart mal ar att alla barn ska 6verleva — darfor finansierar vi utbildningar for vard-
personal inom barncancer och &r idag den stérsta finansidren av barncancerforskning
i Sverige.

Réd och stod

Nar ett barn far cancer drabbas hela familjen. Vi arbetar for att barn och deras
familjer ska f& rad och stod for att kunna hantera sin vardag bade under och efter
behandlingstiden.

Information

Vi sprider information om barncancer, de drabbades situation och forskningsframsteg.
Vi arbetar ocksa med opinionsbildning for att paverka beslutsfattare till att forbattra
situationen fér de familjer som drabbas av barncancer.

Vara tre dndamal.

Forskning och utbildning

Vart mél &r att alla barn ska dverleva — darfor
finansierar vi utbildningar fér vardpersonal inom
barncancer och &r idag den storsta finansiaren
av barncancerforskning i Sverige.

Réd och stoéd

Nar ett barn far cancer drabbas hela familjen. Vi
arbetar for att barn och deras familjer ska fa

réd och stdd for att kunna hantera sin vardag bade
under och efter behandlingstiden.

Information

Vi sprider information om barncancer, de drabbades
situation och forskningsframsteg. Vi arbetar ocksa
med opinionsbildning for att paverka beslutsfattare
till att forbattra situationen for de familjer som
drabbas av barncancer.

Box 5408, 11484 Stockholm Besdksadress Halsingegatan 49
Tel 08-58420900 Org nr 802010-6566 Pg 902090-0
Box 5408, 11484 Stockholm Besoksadress Halsingegatan 49 barncancerfonden.se
Tel 08-58420900 Org nr 802010-6566 Pg 902090-0 Box 5408, 11484 Stockholm
barncancerfondense Besckescres Haingegatan 49
76l 08-56420900 Org nr 802010-6566 qu"
73902000-0 borneancerfondene
Treradig variant i 7,5 pkt. Treradig variant i 7,5 pkt. Fyrradig variant i 6 pkt (pga. avstand).

och logotyp enligt regler. och logotyp enligt regler. och logotyp enligt minsta storlek
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Adressformat:
Engelsk variant

Den engelska versionen av adressformat skiljer sig
inte ndmnvart fran den svenska. Det viktigaste tillag-
get: Swedish Childhood Cancer Fund markeras med
Athletics Italic. For 6vrigt galler samma principer som
den svenska versionen.

Engelsk variant 410

1.
Adressraden uppdelad pé fyra rader. Lémplig for t.ex. sidfot pa trycksaker ner till A5 format.

Barncancerfonden Swedish Childhood Cancer Fund
Box 5408, 114 84 Stockholm, Sweden

Visiting address Hélsingegatan 49 Tel 08-58420900
Pg902090-0 barncancerfonden.se

2.
Adressraden uppdelad pé 6 rader. Lamplig for trycksaker med mindre bredd an format AS.

Barncancerfonden

Swedish Childhood Cancer Fund

Box 5408, 114 84 Stockholm, Sweden
Visiting address Halsingegatan 49

Tel 08-58420900 Pg902090-0
barncancerfonden.se



lllustration
& grafik
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lllustration & grafik:
Vinjetter & ikoner

Vart satt att illustrera hamtar vi frén de handgjorda
formerna i var logotyp. Med hjélp av element och for-
mer direkt ur logotypen — eller former inspirerade
av den kan vi skapa smé vinjetter eller férklara skeen-
den med en stark koppling till det évriga varuméarket.

Formerna kan dven med férdel animeras.

Ikoner for hemsida och trycksaker tecknas pa sam-
ma vis, med inspiration frén logotypens handgjorda
former.

Exempel
lllustrationernas uttryck utgar
fran logotypens former.

llustration

Ett par illustrationer som t.ex.
skulle kunna vara vinjetter for
delar av hemsidan.

I Ikoner
Ikoner ritas med inspiration fran
logotypens formsprak.
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lllustration & grafik: Tank i
Data & statistik Gen iigast doten dgranme

eller i en ordning s& de kommer
forst. Den moérkbla och den ljusbla

ska vara bredvid varandra i stapel-

. L . diagram.
Vi presenterar data och statistik p& ett enkelt och

tydligt vis. For variation anvander vi hela var farg-
pallett. Dock ar véra primarférger alltid de som ar
knutna till den viktigaste datan.

Anvéand inte skuggningar, bilder och gradienter, utan
jobba med stora tydliga och rena fargfilt.

4%

06—

10% ——

9%

33% April
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Bildtonalitet

Vart bildmaterial ska kdnnas akta och verklighetsnéra. | stérsta méjliga utstrackning
anvander vi oss av autentiska personer i naturlig [jussattning. Vart bildmanér ska
upplevas varmt och hoppfullt dven i kansliga situationer. Var kénsla ar dokumentar;
vi vill undvika poserande och uppstéllda bilder. En allvarsam kénsla &r énskvérd men
om vi portratterar sjuka barn far de aldrig upplevas som sjuka, ledsna och ensamma.
| de fall barnet &r sjukt och ledset bér det avbildas i séllskap med nagon, fore-
tradesvis en foralder eller annan vuxen. Ar barnet déremot sjukt — men glatt eller
stolt — &r det okej att det avbildas ensamt.

| informationsfoldrar anvander vi foretréadelsevis bilder fran verksamheten.
De kompletteras med véra vardegrundsbilder fér att skapa kanslan vi vill férmedla.

| kampanjkommunikation arbetar vi med studiobilder och blé bakgrund fér att skapa
igenkénning och bygga varumarket Barncancerfonden langsiktigt. Dessa bilder &r till
sin natur mer "uppstéllda” och skiljer sig darmed fran vart dokumentéara manér.

Tips! Tank p& att en bild som ska tryckas méste ha en tillrdcklig uppldsning fér att
kunna tryckas i 100 % storlek i 300 dpi.
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Dokumentart manér
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Kampanjmanér
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Texttonalitet

Nar du skriver texter for Barncancerfondens marknadskommunikation finns det
nagra saker som kan vara bra att ténka pa:

Visa hoppfullhet

Barncancer ar ett svart och jobbigt @mne att prata och skriva om. Vi vill darfér gérna
férmedla en kénsla av méjligheter och hopp i var kommunikation. Det kan till exempel
handla om att beratta hur man som givare kan vara med och bidra till att géra livet
battre fér drabbade barn och familjer.

Var karnfull

Vaga vara direkt och skriv som det ar. Hall spraket enkelt och beratta det viktigaste
forst. Aven om amnet &r engagerande finns ingen anledning till ett alltfér malande
sprak eller krédngliga omskrivningar. Hall kvar |dsaren genom att I&ta budskapet driva
texten framat.

Ténk pé lasaren

Fundera pa vem som ska lasa texten och anpassa tonaliteten darefter. Om innehallet
ar informativt eller rddgivande kan ett ndgot mer formellt sprék anvandas. Om inne-
héllet ska driva insamling bér spréket vara enklare och mer direkt. Oavsett vilken typ
av text du skriver ar det viktigt att fakta dterges pé ett tydligt och korrekt satt.



Barncancerfonden Texttonalitet Grundbudskap

Grundbudskap

Var vision ar att alla som drabbas av barncancer ska leva — inte bara dverleva.
Det innebar att vi star vid de drabbades sida, oavsett om de behdver akut
eller mer langsiktigt stéd. Har kommer nagra formuleringar som vi anvénder
beroende pé textens syfte.

Séljande budskap:

— Barn och cancer hér inte ihop. Hjélp oss dela ordet.

— Swisha till 90 20 900. Varje krona &r livsviktig.

— Swisha till 90 20 900 och stéd forskningen.

— Tack vare din géva kan vi finnas vid de drabbades sida.

— Hjalp oss halla cancer borta fran barn.

- Vibehover din hjélp for att kunna hélla cancer borta fran barn.

Informativa budskap:

— Barncancer ar den vanligaste dédsorsaken fér barn mellan 1och 14 ar i Sverige.

— Barncancerfonden &r den enskilt stdrsta finansidren av forskning kring barncancer.

— Gévor frén privatpersoner och féretag har bidragit till att barncancerforskningen
gjort stora framsteg. Idag dverlever 85 procent av de barn som insjuknar i cancer.

— Sedan starten 1982 har Barncancerfonden bidragit med mer &n tre miljarder till
barncancerforskningen.

— Néastan varje dag drabbas ett barn i Sverige av cancer.

Budskap riktade till 6verlevare:

— Barn som &verlever cancer star ofta infor livslanga komplikationer pa grund av de
kraftfulla behandlingarna och langa perioderna pé sjukhus.

- Vihar féormégan och viljan att st vid de drabbades sida genom hela livet.

— Barncancerfonden kan och végar ta kampen mot myndigheter, politiker och ett
ofdrstdende samhélle.

— 7 av 10 barncanceréverlevare drabbas av sena komplikationer.

72
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Pappersval

Till alla vara trycksaker anvénder vi obestruket papper, eftersom vi stravar
efter den mjuka och varma kénslan som obestruket papper ger.

Vi anvander helst Munken Polar som ar ett kvalitetspapper i médnga
olika ytvikter for olika &ndamal. Fér att fa ner produktionskostnader f6-
rekommer ibland andra alternativ som paminner om Munken Polar. Alterna-
tivet ska alltid vara obestruket.

Principen galler samtliga trycksaker samt dven omslag fér bécker och
broschyrer. Anvand da en hégre ytvikt och eventuellt ett skyddande lack.

Vi undviker laminat och folieringar dé det underlattar &tervinningen av
trycksakerna.
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Give Hope-market

Give Hope-mérket passar extra bra nér insamling

sker via specifika produkter. Tank pé att tydligt ange
hur stor del av produktens pris som gar till Barn-
cancerfonden. Det bér ske i direkt anslutning till pro-

dukten, t.ex. p& hang tags eller en hyllvippa. Bidraget
ska uttryckas i ett fast belopp eller i procent av

fér mottagaren.

produktens/tjanstens varde. Uttryck som t.ex. "allt ®
dverskott/vinsten skénks till Barncancerfonden”
rekommenderas inte dé det uppfattas for otydligt

BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK:100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77, 186, 238
PMS: 2190 U
CMYK: 64,2,0,0

Minsta storlek
Minsta storlek
25 mm i bredd.

rahma®

Hope

Den minsta tillatna storleken pa Give Hope-market
ar 25 mm i bredd.
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Give Hope-market:
Tva-sidigt marke

Give Hope-market finns &ven i en tva-sidig variant dér
man kan inkludera ett fértydligande om det stéd som
tillfaller Barncancerfonden. Mérket laddas ned som en
mall s& texten kan dndras. Det finns dven en mall fér
animering av ett digitalt, vandbart mérke. Detta kan
inkluderas i digitala kanaler.

Kontakta varumérkesansvarig for mallar eller
fardiga marken.

Give Hope-market: Tva-sidigt mérke 9.2

Framsida
Nar du képer den har
produkten gar XX kr
till att halla cancer e

max fyra rader text.
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Give Hope-market:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt Give Hope-mérket som
maste hallas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (t.ex tillsammans med
andra logotyper och varumérken) &r det viktigt att
sékerstalla frizonen for att market alltid ska uppfattas
tydligt.

Give Hope-market: Frizon

93

X=20% av markets bredd
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Give Hope-market:
Exempel

Héar ger vi ndgra exempel pé applicering av Give
Hope-market. Hor av dig till din kontaktperson om
du funderar &ver hur ditt féretag pa basta sétt kan
applicera mérket. Och glém inte att all anvéndning av
mérket ska godkénnas av Barncancerfonden.

Tygkasse

Give Hope-market: Exempel

Hang tag
pé produkt.
2-sidig

94

50:— gar till
barncancerfonden

Skylt vid
produkt

Nar du képer den har
produkten gar 50kr
till att halla cancer
borta frén barn.
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Vi/jag stodjer:

"Vi/jag stédjer Barncancerfonden” ar framtaget med
formmassig koppling till Barncancerfondens logotyp.
Market i farg ska anvéndas i s& stor utstréckning som
mojligt.

| all kommunikation déar mérket anvénds ska det vara
tydligt vad stddet bestar av. Beratta i en forklarande
brédtext hur stort bidrag eller hur stor andel som
skanks till Barncancerfonden. Bidraget ska uttryckas i
ett fast belopp eller i procent av produktens/tjanst-
ens véarde. Generella uttryck som “allt dverskott” och
vinsten skanks till Barncancerfonden” rekommenderas
inte dé de uppfattas som otydliga av mottagaren.

Vi/jag stodjer

Vistodjer

95

Tillsammans
stodjervi

BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK:100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77,186, 238
PMS: 2190 U
CMYK: 64,2,0,0

Minsta storlek

Den minsta tillatna storleken pa Vi/jag stédjer-mérket
ar 25 mm i bredd.

Minsta storlek
25 mm i bredd.

Vistodjer
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Vi/jag stodjer:
Va pia nter\ Priméra varianter Alternativa varianter

Méarkena finns i tva primara fargstallningar. Anvand
det som passar bést mot bakgrunden och som blir
tydligast.

Jag stodjer Jag stodjer
BARNCANCER
FONDEN

Vistodjer
BARNCANCER
FONDEN

Méarkena finns dven utan bakgrundsplatta och som
enférgade varianter. Dessa bor dock framst anvéndas
av trycktekniska anledningar.

Tillsammans
stodjervi

BARNGANCER
FONDEN
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Vi/jag stodjer:
Féreningsvarianter

Market finns dven med de lokala féreningarna som ett IRT T
tillagg under logotypen. Alla varianter finns att ladda Vi StOd_]eI" dag StOdJeI"

ned i flera olika filformat (EPS, PNG). Anvand EPS for BARNCANCER

tryck da den ar skalbar, PNG passar fér webb. quN
Sodra

Jag stédjer Vistédjer

Stockholm
Gotland

Vistodjer Jag stodjer

Mellansverige Ostra




Barncancerfonden Stédmarken

Vi/jag stodjer:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt Vi/jag stédjer-market som
maste hallas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (t.ex tillsammans med
andra logotyper och varumérken) &r det viktigt att
sékerstalla frizonen for att market alltid ska uppfattas
tydligt.

Vi/jag stédjer: Frizon

9.8

X=20% av markets bredd
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Vi/jag stodjer: g
Exempel

¥ Annons

Har ger vi nagra exempel pa applicering av Tillsammans ' Nu stodjer vi
stodjer-market. Hor av dig till din kontaktperson om Barncancerfonden
du funderar éver hur ditt foretag pa basta satt kan R med 10 kronor
applicera mérket. Och glém inte att all anvéndning av = per salt bakverkd

market ska godkénnas av Barncancerfonden.

Storleken pa market bér vara minst 2/3 av féretagets T oaee , Mka w\/
logotyp. Den kan placeras i ndgot av de évre hérnen = = - o sy

eller i nedre vanstra hérnet. Market ska alltid ha en == 53 ; Voo Jost en inga reuter aton ondontas v ameander on
. . . . | A _ \ e 2 gnutta jist i vara baguetter och i en del frallor. Ibland an-
friyta enligt instruktioner : ; T

vander vi en kombination av bade jast, surdeg och Poolish

LAS MER.

Lorentipsum dolorem
lorem: Labo. Neque
nobis 10 qui dolum
dolor lorem.

Hang tag pa ; 5 : , e AR FONDEN
produkt ¥ ) L8

OM DANIEL
VI STODJER
Erter sren med tvaral-  VARA MENYER BARNCANCER-
FONDEN

3
i

digt stjarnbestrédda
krogen Frantzén Linde-
berg, och som kreativ
ledare pa Wienerkondi-
toriet, tréttnade Daniel
Lindeberg pa city. Han
ville jobba nérmare
sitt hem,hem till sin
by och forverkliga sin
romantiska bild av det
gamla franska bage-
riet.

Vi serverar frukost till
early birds fran 7:30 5% av var férsiljning
och lunch till flitiga gér till kampen mot
bin till 14:30. Kolla in barncancer.

vara menyer har!

LT

Hemsida

Badge



Barncancerfonden Stédmarken

Gor som vi/jag-market

Det har mérket ar framtaget sé att foretag och privat-
personer pé ett enkelt sétt kan beratta att de valt att
stodja Barncancerfondens verksamhet samtidigt som
de ocksé kan paverka andra att géra samma kloka val.
Ange gérna, i anslutning till mérket, hur stor andel som
skanks till Barncancerfonden eller vad stédet bestér av.

Market far endast exponeras i egna kanaler sdsom
hemsida, Facebooksida och nyhetsmejl. Market far
anvandas under det &r som ar angivet p& market
alternativt under den period kampanjen &r aktuell.
Méarket far ej anvéndas pé produkter, pa produkt-
férpackningar, pa egna bilar eller i externt képta
kanaler.

Placera mérket mot en bakgrund dér det blir tydligt
och passar i farg.

Gor som vi/jag-mérket 910

Barncancer- Barncancer-

fonden fonden

Market finns i flera olika filformat (EPS, PDF,
PNG). Anvand EPS eller PDF fér tryck da den &r
skalbar, PNG passar fér webb.

Market finns med och utan artal, med och utan
region, samt bade med "Gér som jag” och "Goér
som vi”.

Barncancer-
fonden

Minsta storlek

Den minsta tilldtna storleken p& Goér som vi/jag-
mérket &r 30 mm i bredd.

Minsta storlek
30 mm i bredd.

Barncancer-
fonden




Barncancerfonden Stédmarken

Gor som vi/jag-market:
Varianter

Markena finns i tva fargstéllningar. Anvand det som
passar béast mot bakgrunden och som blir tydligast.

Gor som vi/jag-mérket: Varianter on

Barncancer-
fonden

Barncancer-
fonden

Stockholm Gotland

2022
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Goér som vi/jag-market:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt féreningslogotypen som
maste hallas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (t.ex tillsammans med
andra logotyper och varumérken) &r det viktigt att
sékerstalla frizonen for att market alltid ska uppfattas
tydligt.

Gor som vi/jag-mérket: Frizon

912

Barncancer-

fonden

X=20% av markets bredd



Barncancerfonden Stédmarken

Gor som vi/jag-mérket: Exempel 913

Gor som vi/jag-mérket:
Exempel
Som inspiration ger vi ndgra exempel pa hur du kan

anvanda market. Hor av dig till oss om du funderar
over hur du pa bésta satt kan applicera market.

Skyltar

r. Vi forstar dig.

TARTOR

Vi har tagit fram tva nya tartor varav den ena “BLabr
och Vanil", ar gjord pa laktosfria produkter ...

LAS MER.

o E-post.
Orminge Centrum ar 19, Infoalindebergbagert.se yr"'«
13230 Saltsfo-800 « -16. 3 %

F1 Lindeber.
Facs

Tol, 08715 04 48

Instagram
Bppna i Google Maps. LinkedIn 2022

Hemsida
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Barncancerfonden Eventmarken

Of Hope-market

Idrottsevenemang erbjuder ménniskor en méjlighet
att férena sin passion for rérelse och halsa med att
bidra till kampen mot barncancer.

Barncancerfonden har gett evenemangen en gemen-
sam visuell identitet dar farger och typografi tydligt
aterkopplar till vart varumarke. Varje evenemang har
sin rubrikingdng som fértydligar aktiviteten.

Placera endast méarket mot en bakgrund dér det blir
tydligt och passar i féarg.

Of Hope-market

101

BCF Mérkbla

HEX: #2F5294
RGB: 47, 82,148
PMS: 2146 U
CMYK:100, 69, 0, 4

BCF Ljusbla
HEX: #4DBAEE
RGB: 77, 186, 238
PMS: 2190 U
CMYK: 64,2,0,0

Minsta storlek

Den minsta tillatna storleken pa Of Hope-market
ar 25 mm i bredd.

Minsta storlek
25 mm i bredd.

/ Run

of Hope®




Of Hope-market:
Varianter

Alla Of Hope-marken finns att ladda ned i flera olika
filformat (EPS, PNG). Anvéand EPS for tryck da den ar
skalbar, PNG passar for webb.

Of Hope-market: Varianter

10.2




Barncancerfonden Eventmarken

Of Hope-market:
Frizon

Frizonen ar marginalen runt féreningslogotypen som
maste hallas fri fran andra grafiska element.

| en starkt konkurrensutsatt miljo (t.ex tillsammans med
andra logotyper och varumérken) &r det viktigt att
sékerstalla frizonen for att féreningslogotypen alltid
ska uppfattas tydligt.

Of Hope-market: Frizon

10.3

X=20% av markets bredd



Barncancerfonden Eventmarken

Of Hope-market:
Sociala medier & film

Man kan anvénda Of Hope market i sin primara form i
bild och film. Men ibland behéver man alternativ.

Foérutom det ordinarie mérket har vi tagit fram tva
varianter som kan anvéndas. Alla markena finns som en
helt negativ variant att applicera direkt pé bilden
eller filmen. Man kan ocksé ladda ned en version déar
tonplattan ar svagt genomskinlig.

Of Hope-market: Sociala medier & film 10.4

X=20% av logotypens bredd

Ett alternativ for bild och film &r att tonplattan
ges en opacitet pa 85 %. Da kan man 6ka syn-
ligheten i texten men fortfarande fa rérelsen i
filmen. Mérket apliceras med géllande frizon.



Barncancerfonden Eventmarken

Of Hope-market:
Samarbeten

| ett evenemang eller samarbete dér vi ar ansvariga
ska vart marke alltid ligga 6verst i layouten. Ingen
logotyp fér heller vara stérre i bredd eller héjd én
Of Hope-market.

Vilagger éven till en liten text ovanfér samarbets-
partners, “Tillsammans med”, i var typografi for att
ytterliggare stérka Barncancerfondens narvaro.

Of Hope-market: Samarbeten

10.5

Tillsammans med

VITAMIN
WELL

Enk &rizcﬁn!
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Marknadsféring
pa SoMe

Of Hope-market:
Exempel

BARNCANCERFONDEN
Inldgg

Alla arrangérer far fardiga start-kit for att mark- ; & borncanceronden o
nadsfora sitt evenemang — och om du vill skapa eget
material ger vi hér ndgra exempel pé applicering av Of
Hope-market. Hor av dig till din kontaktperson om

du funderar 6ver hur ditt foretag pa bésta satt kan
applicera mérket. Och glém inte att all anvéndning av
market ska godkannas av Barncancerfonden.

Deltagartrojor

1799 visningar

barncancerfonden Anmalan til Yoga of Hope ar nu
4

Anmél dig som arrangér till Yoga of Hoy !

ret samlade over 170 arrangorer oo kai%%lf M
deltagare in ver 500.000 kronor i kampen mot
barncancer. Tillsammans hoppas vi nu i3 rekord i ar!
Lés mer om hur du kan yoga i kampen mot barncancer

och anmal dig som arrang6r pé
PA www.
e el yogaofhope.se

A QA ® © e

Run
of Hope'

Jag stidjer
‘ampen mo¢
barncap cer

- ) Marknadsféring
pé event




